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Apresentacao

Para contribuir com o estudo da relevancia da agua na nossa sociedade, convidamos voce€,
educador, a incentivar a reflexdo de seus alunos sobre esse tema com as ferramentas da fotografia
e da criacao de campanhas de utilidade publica.

Estamos considerando a agua no seu aspecto mais amplo, na sua correlagao com a sadde,
com o lazer, com o consumo consciente e com as formas de garantir sua qualidade, preservando
florestas, evitando o descarte inadequado de residuos, investindo em saneamento.

Nossa proposta é que essa reflexao culmine com a producao de campanhas de utilidade publica
sobre as varias facetas relacionadas com a agua nas nossas vidas. A proposta é que seus alunos
facam fotografias e escolham frases curtas que possam compor uma campanha publicitaria.

As escolas que forem escolhidas pela votagao popular € pela comissao julgadora ganharao
workshops de fotografia e vao criar coletivamente uma campanha de utilidade publica profissional,
com inspiracao nas que foram feitas pelos alunos.

Essas campanhas (duas por cidade) serao veiculadas em midias de relevancia local, como
outdoors, jornais ou portais de noticias.

Importante lembrar que todas as escolas participantes das dez cidades terdo pelo menos uma
campanha presente no livro do projeto, que sera distribuido gratuitamente a todos. Nele vai constar
0 nome dos educadores responsaveis de cada escola.

Esperamos que essa abordagem, que relne arte e educagao, estimule a participagao de seus
alunos e incentive a formacao de novos valores e atitudes em relagao ao liquido mais precioso
para a vida.

A comiss&o organizadora

Exemplo de campanha de utilidade piblica
elaborada por alunos, em projeto semelhante
realizado em 2021. A campanha foi divulgada
em um outdoor da cidade
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Historia da fotografia

O REGISTRO FIEL DA REALIDADE

0 surgimento da fotografia aconteceu
oficialmente em 1839, na Franca.

Sua invencao possibilitou o registro fiel da
realidade, em contraponto a pintura. Dai em
diante, além de pincéis, tintas, giz e lapis, a
camera fotografica tornou-se um instrumento
para registrar o cotidiano e a vida em geral.
Com base no realismo exibido nas fotos, que
rapidamente ganhou aceitacao no mundo
todo, a pintura passou a desenvolver estilos
mais abstratos de representacao da vida. No
inicio, a foto era apenas em preto e branco,
posteriormente, surgiu a pelicula colorida e, 0 daguerredtipo de Louis Jacques Mandé
mais recentemente, o formato digital. Daguerre, a mae das maquinas fotograficas

No Brasil
-

Poucos anos apds sua invencgao,
a fotografia chegou ao Brasil. O
imperador, D. Pedro 29, ja em 1840,
adquiriu um equipamento em Paris.
Seu entusiasmo com a novidade o
levou a apoiar a fotografia no pais como
mecenas e colecionador. Fotografos
pioneiros, brasileiros e estrangeiros
estabelecem-se no pais. Profissionais
reconhecidos por seus retratos e
registros da paisagem urbana como
Marc Ferrez (1843-1923), no Rio de
Janeiro, e Militao de Azevedo (1837-
1905), em Sao Paulo, receberam
estimulo oficial para desenvolver seu
trabalho fotografico. Ao ser expulso
do Brasil, ap6s a proclamacao da
Republica, D. Pedro 2° doou uma
colecao de 25 mil fotografias para a
Militao Augusto de Azevedo — Rua Direita, 1862 °?  Biblioteca Nacional no Rio de Janeiro.
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INnstantaneo

Préximo do ano 1900, a foto passou a ser
registrada instantaneamente, em uma
fragao de segundo. Esse avancgo tecnoldgico
permitiu que o registro do cotidiano pudesse
ser feito no seu decorrer natural, sem a
necessidade de pose. A compreensao do
potencial comunicativo da fotografia cresceu
e a colocou como um importante meio de
difusao do conhecimento. A fabricacao de
equipamentos portateis deu maior agilidade
aos fotografos, permitindo documentar novos
aspectos da vida em sociedade.

Memoria

potencial documental da fotografia

colocou-se de forma muito evidente
desde seus primérdios. Apesar das limitagdes
técnicas das primeiras décadas — em especial
o longo tempo de registro da imagem que
obrigava as pessoas a ficarem iméveis por
alguns minutos —, os fotégrafos buscaram
documentar tudo que viam pela frente.
Construgoes de ferrovias, paisagens naturais
grandiosas, retratos de artistas e politicos,
momentos da vida em familia, tudo era motivo
para registrar o que podia ser visto, nesse
que foi o primeiro ciclo da meméoria fotografica
dos tempos modernos. Praia de Copacabana, Rio de Janeiro e
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As tecnicas de fotografia

DIVERSQOS ESTILOS MARCAM A OBRA DOS ARTISTAS

Iguns dos estilos da fotografia foram herdados
da pintura, como o retrato, a paisagem, a
natureza-morta, e transformados ou atualizados
ao longo do tempo pelo trabalho de experimentacao

¥ O retrato é considerado por muitos aquele
com maior presenca na historia da fotografia. Sua
producao pressupde uma interagao entre fotégrafo
e retratado, e ai esta seu principal desafio, pois
tanto o artista quanto o personagem tentam impor
seu ideal como imagem. A habilidade para o dialo-
g0 e a empatia para com o outro sao competéncias
que o retratista revela ao realizar seu trabalho.

>> Ja a paisagem exige
do fotégrafo um olhar am-
plo para o cenario, aten-
to para as mudancas da
luz natural com o passar
das horas. A escolha do
engquadramento procura
revelar para o espectador
novo ponto de vista sobre
as cidades, a natureza e as
obras arquitetdnicas.

dos fotégrafos. Outro conjunto de estilos € ori-
ginario do desenvolvimento da prépria técnica e
linguagem fotografica. Nesta vertente, se incluem
o fotojornalismo, a moda e a publicidade.

Q Na mesma medida que fotégrafos precisam sa-
ber lidar com as alteracoes da luz natural, o con-
trole dos elementos da composicao, 0 posiciona-
mento dos objetos e a definicdo da iluminacao da
cena € o modo de trabalho que define o estilo da
natureza-morta, muitas vezes realizado em
ambiente interno ou esttidio, mas, ocasionalmente,
em locais externos.
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Mais linguagem

O aprimoramento tecnolégico da fotografia,
que incluiu cameras portateis, curto tempo
de registro de imagem, pelicula em preto e
branco ou colorida e reprodutibilidade em larga
escala permitiram o desenvolvimento de uma
linguagem visual prépria para as demandas

do século 20. A expansao dos meios de

comunicagao para fins jornalisticos e publicitarios

a partir de 1940 e o compartilhamento de
informagodes e imagens no formato digital a
partir de 1990 auferiram a fotografia um papel
essencial na comunicacao da sociedade.

A L . )
A A comunicacao de um conceito claro e defi-
nido é o que determina o estilo publicitario.
Toda fotografia é repleta de nuances e deta-
Ihes, porém, para a difusao de uma mensa-
gem de utilidade publica, a promog¢ao de um
produto, servico ou ideia, € preciso utilizar o
potencial de sintese da fotografia. O brasileiro
German Lorca estabeleceu seu trabalho neste
campo, que nao se limita a uma técnica, mas
sim se apropria de todos os elementos da
linguagem fotografica.

k De outro modo, mas igualmente relevante, o
norte-americano Irving Penn aplicou-se na ela-
boracao de fotos de moda. Nesta vertente da
fotografia, elementos técnicos de varios estilos
colaboram no resultado da foto: a capacidade
de dialogo, o controle da iluminacao e o enqua-
dramento do cenario.

k Dentre muitos fotégrafos, o francés Henri Cartier-
Bresson foi proeminente na construcao de um olhar
sobre a sociedade por meio de seus flagrantes da vida
cotidiana, colaborando na definicao do género foto-
jornalismo: espontaneidade de seus personagens,
astlcia e percepgao do contexto sao marcantes em
sua maneira de fotografar.
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Como fotografar com celular

Vamos conhecer alguns conceitos e diretrizes
gerais para a realizacao de fotos de boa qua-
lidade visual com celulares, o que sera muito util
para dar mais impacto nas campanhas de utilidade
publica a serem criadas pelos alunos.

LIMPEZA

E indicado limpar a tela e a lente da camera com um
tecido de algodao macio, o que ira garantir o regis-
tro de uma imagem sem marcas ou imperfei¢oes.

FLASH

Apds ativar o modo da camera fotografica no ce-
lular, € recomendado desativar o flash para que o
lampejo forte nao interfira na luminosidade geral
da imagem.

A FERRAMENTA GRADE OU “GRID"

Se ela estiver disponivel, seu uso é recomendavel,
pois as linhas-guia irao auxiliar a manter o plano
do horizonte alinhado ou mesmo manter paredes
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verticalmente paralelas. Observe a imagem que
apresenta este recurso:

O tema a ser fotografado ira influenciar a posicao
do fotégrafo diante da pessoa, objeto ou cenario.
Segurar o aparelho com as duas maos é a me-
Ihor maneira para um resultado visual nitido e sem
“borrao”.

Diferentemente de uma camera fotografica, com o
celular realizamos o enquadramento olhando para
a imagem com os dois olhos, sem a necessidade
do uso de um visor. Esta amplitude de visao pode
causar distracao e para que isso nao ocorra € in-
teressante atentar para alguns pontos relativos ao
enquadramento.

Se o aparelho a ser usado possui as linhas-guia,
aproveite para avaliar onde esta posicionado o tema
central da sua imagem. E natural do ser humano
centralizar o destaque, porém, esta pode nao ser
a melhor solucao. Divida a sua tela em trés partes
e experimente deslocar o assunto principal. Este
procedimento € comumente chamado de regra dos
tercos e ajuda em uma composicdo mais efetiva
para a imagem. Veja o exemplo apresentado.

0 deslocamento da principal informacao da imagem
provoca certo desconforto no olhar e € justamente
este efeito que ira estimular a atengao ao assunto
apresentado.

© REPRODUGAO



0 FOCO

0 sistema de foco das cameras ira sempre procurar
garantir que todos o0s planos de uma cena estejam
nitidos. No senso comum, este procedimento pos-
sui certa l6gica, mas e se o objetivo da imagem for
destacar determinado aspecto do assunto fotogra-
fado? Vocé pode definir o plano focal da imagem,
tocando com seu dedo no ponto de destaque. Veja
as diferencas entre as imagens apresentadas abaixo.

ENQUADRAMENTO

Facilidade e leveza dos dispositivos permitem
muitas possibilidades de experimentacao, espe-
cialmente com a variacao do enquadramento. Ao
fotografar em um angulo em que o fotégrafo esta
posicionado abaixo do tema central, ha a percepcgao
de enaltecimento do assunto enquadrado. Caso
sua opcao for fotografar de uma posig¢ao superior
ao tema selecionado, experimente um angulo de
visao de 90 graus para nao provocar um resultado
desfavoravel. Observe a imagem abaixo.

CONEXAO EMOCIONAL

O registro das emocoes € a expressao facial das
pessoas promove uma conexao emocional com
quem é impactado pela imagem. Para isso, de-
senvolver a capacidade de aproximacao individual
€ tao importante quanto nao realizar movimentos
bruscos e manter uma entonagao suave no didlogo.
Observe o resultado da imagem abaixo.

ELEMENTOS ESSENCIAIS

Por fim, uma boa imagem publicitaria deve conter
somente os elementos essenciais do assunto a
ser comunicado. Se atenha ao necessario e crie
pequenas variacoes de enquadramento, foco e po-
sicionamento de objetos e pessoas.

IMAGENS QUE TRANSFORMAM
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Agua e as campanhas

Além de ser fundamental em praticamente todos
0s processos bioldgicos e humanos, a agua é tema
recorrente na Educacao Basica, sendo trabalhado
sob diferentes aspectos.

Na BNCC o tema da agua aparece associado
aos componentes de Ciéncias, Biologia, Geografia
e Matematica, mas, por sua importancia, ele pode
ser agregador no sentido de favorecer a criagao de
projetos de investigacao verdadeiramente interdis-
ciplinares, envolvendo outros componentes como
Histéria, Sociologia, Quimica, Fisica, Educagao Fi-
sica, entre tantos outros.

w J et ﬂ'«,“ . G i - )

A agricultura, por meio da irrigacdo, é a atividade econdmica que mais utiliza agua no Brasil (cerca de 50% do total empregado)

CADERNO DO PROFESSOR

Apesar de sua relevancia na vida de todos os
seres vivos, a agua também pode ser vista como
um desafio, quando olhamos pela perspectiva do
saneamento e da salde, da producao de alimen-
tos, dos eventos extremos como secas ou grandes
inundacoes, etc.

Investigar e compreender a fundo essas temati-
cas parece cada vez mais importante, uma vez que
0 ser humano tem responsabilidade sobre cada um
desses desafios e, a0 mesmo tempo, deve procurar
solugoes para garantir os direitos humanos basi-
cos com relacao ao acesso a agua de qualidade.

Yo A

o1
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Construgao de uma cisterna para dar seguranca alimentar a familias rurais de haixa renda atingidas pela seca ou falta regular de agua

Os direitos da agua

No site do Fundo das Nacoes Unidas para a
Infancia (Unicef), www.unicef.org/brazil, direitos
humanos sao definidos como: “[...] normas que
reconhecem e protegem a dignidade de todos os
seres humanos. Os direitos humanos regem o
modo como 0s seres humanos individualmente
vivem em sociedade e entre si, bem como sua re-
lagdo com o Estado e as obrigacdes que o Estado
tem em relacao a eles. A lei dos direitos humanos
obriga os governos a fazer algumas coisas e 0s
impede de fazer outras. Os individuos também tém
responsabilidades: usufruindo dos seus direitos
humanos, devem respeitar os direitos dos outros.
Nenhum governo, grupo ou individuo tem o direito
de fazer qualquer coisa que viole os direitos de
outra pessoa.”

Todos reconhecemos a importéancia da garan-
tia dos direitos humanos para todos e todas sem

distingdes. Mas e se a agua tivesse uma voz? O
que sera que ela diria para n6és? Quais seriam,
afinal, os direitos da agua?

Se desejar, faca esse exercicio de criacao dos
“Direitos da Agua” com seus alunos. Ele permi-
tira melhor compreensao sobre as percepcgdes
que eles tém sobre a dagua na sua regiao e nas
suas vidas, tornando-se um exercicio disparador
interessante para as atividades de fotografia e
elaboracao de uma campanha de utilidade publica
que estao propostas neste caderno.

A AGUA E SUAS MULTIPLAS CONEXOES

Como discutimos anteriormente, apesar do
tema da agua ser trabalhado de forma mais inten-
siva por alguns componentes, ele tem o potencial
de ampliar o repertério dos alunos, valorizando o
pensamento critico e sistémico, e criando novas
conexoes entre diferentes tematicas ao olhar para

IMAGENS QUE TRANSFORMAM

n



© REPRODUCAO; 1 ISTOCKPHOTO

a sua realidade, para sua regiao, para o pais e
para o mundo.

Mesmo abordados muitas vezes de forma dis-
ciplinar e fragmentada, temas como alimentacao,
salde, saneamento, consumo consciente, polui-
¢ao, vida nos oceanos, eventos extremos climati-
cos, produgao industrial, metabolismo vegetal e
animal possuem um eixo de discussao e analise
comum: a agua.

Assim, apesar de propormos um trabalho fo-
cado em uma tematica para a construcao das
campanhas de utilidade publica, € muito impor-

tante que vocé e seus alunos construam juntos
diferentes conexoes entre elas, a fim de colabo-
rar para uma compreensao mais aprofundada de
suas complexidades e ligagdes com o dia a dia.

A seguir, abordaremos alguns pontos das te-
maticas ligadas aos mdltiplos usos da agua que
podem inspirar a criacao de suas campanhas.
Lembre-se de que é importante considerar na ela-
boracao de cada uma a realidade do seu local,
ou seja, as campanhas devem dialogar com seu
contexto para torna-las mais significativas e im-
pactantes para sua comunidade.

Exemplos de campanhas com agua

1. AGUA E SAUDE:

Quanto de agua vocé bebe todos os dias?

A agua é essencial para a saldde humana,

pois é 0 meio onde ocorrem 0S Processos
metabdlicos, colabora na manutencao da
temperatura corporal e ajuda a diluir e eliminar
substancias toxicas. Para que tudo isso
transcorra de maneira adequada, a hidratacao
€ necessaria para prevenir uma série de
problemas de saude, incluindo dores de cabeca,
fadiga, tontura, confusdao mental e constipacgao.

1 BEBER AGUA £ UMA DAS FORMAS
MAIS EFICIENTES DE PROTEGER
NOSSO ORGANISMO.
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2. AGUA E SANEAMENTO:

Qual é a situacao sanitaria de sua cidade?

O saneamento é fundamental na conservagao
das aguas e na prevencao da propagacao de
doencas. Ter acesso a agua de qualidade é um
direito humano e é essencial para a salde e o
bem-estar. Isso inclui todas as outras formas de
vida. Desse modo, garantir o acesso a agua e



tratar os efluentes estao relacionados a saude
publica e manutencao da qualidade ambiental.
Vale lembrar que saneamento se refere a dgua
de qualidade, tratamento de esgoto e coleta de
residuos.

3. AGUA E CONSUMO:

Quanto e como a agua é consumida na sua
escola e comunidade?

Esse é um dos temas mais trabalhados na
escola, e também um dos mais importantes.

—
ouso RAGIDMNAL paseua
E RESPONSABILIDADE DE

SAAE ﬁ
sAGCRRLoS

Investigar como e quanta dgua usamos no
nosso dia a dia, e quanta dgua esta incorporada
em diferentes produtos (dgua virtual) permite
que repensemos nossas praticas individuais e
coletivas, visando limitar a pressao sobre esse
recurso tao necessario e garantir abastecimento
regular de qualidade. O consumo consciente de
agua também pode ajudar a reduzir as contas de
agua e os custos de energia.

4. AGUA E ALIMENTO:

Quais as relagoes entre agua e agricultura na
sua regiao?

Sem agua de qualidade, nao ha alimento de

JOGANDO COMIDA FORA
VOCE DESPERDIGA AGLIA DO

IXIPLANTIO
IXILOGISTICA £
[XIPREPARD K3

NAD DESPERDICE
AGUA NEM COMIDA

qualidade e em boa variedade. A agricultura,
por meio da irrigagao, é a atividade econdmica
que mais utiliza agua no Brasil (cerca de 50%
do total empregado). Apesar de a maioria das
campanhas de utilidade publica focarem no
uso consciente relacionado ao abastecimento
urbano, ele representa menos de 25% do
consumo total. E essencial olhar criticamente
para essa realidade e buscar caminhos para a
conservacao do nosso patrimdnio hidrico.

5. AGUA E FLORESTA:

Por que preservar as florestas é também
garantir agua de qualidade?

A floresta produz agua. Nascentes e riachos
dependem do ambiente preservado para
continuarem existindo, bem como dependem
da agua todos os seres vivos, incluindo nés
mesmos. Sendo assim, ha uma grande relacao
entre as florestas e a disponibilidade de agua
em quantidade e qualidade. Uma das melhores
formas de “plantar agua” é por meio de praticas

IMAGENS QUE TRANSFORMAM 13



Se sua cidade enfrenta enchentes todos os anos,
essa é uma relacao direta com os residuos. Além
de poluir cérregos, riachos e rios (e ser feio para
quem olha), os residuos sdélidos colaboram com

; as enchentes e, consequentemente, afetam a
§ DIA INTERNACIONAL DA FLORESTA vida de milhares de pessoas, sobretudo aquelas

o TANDRTES B e R

em situacao de maior vulnerabilidade. Os
residuos descartados de modo irregular entopem
bueiros e bocas de lobo, poluem corpos de agua
e, no final desse caminho, afetam os oceanos,

COMO veremos a segulir.

de reflorestamento. Plantar espécies nativas
em encostas e matas ciliares desmatadas, por
exemplo, garante que a agua esteja presente no
presente e para o futuro.

6. AGUA E RESIDUOS:
Para onde vao os residuos jogados na rua?

7. AGUA E OCEANOS:

Como a vida nas cidades impacta os oceanos?
Todo rio chega no mar. Vocé sem duvida ja
ouviu essa frase no seu tempo de escola. E
é verdade. A vida nas zonas urbanas e rurais
afetam diretamente a vida nos oceanos. O
exemplo mais emblematico dessa relacao

€ a previsao de que, em 2050, havera mais
plasticos que peixes nos oceanos. Ainda
conhecemos pouco 0s oceanos, entao é
fundamental pensarmos em sua conservagao
no presente e para as geracoes futuras.

14 CADERNO DO PROFESSOR



Como funciona o projeto

“Diganaoa - : e Lol
poluicaoe ; ‘ & :
sim paraa

reutilizagao”

Workshop digital com os alunos

escolhe uma foto profissional e

faz a diagramagéo da campanha
Frase e foto do aluno que inspirou a campanha com monitoria de publicitario

ONU QuUE ESTA
CAMPANHA ABORDA,
DE ACORDO COM

o8 ALUMOS

Campanha finalizada pelos alunos é
veiculada em outdoor ou jornal da cidade

Diga ndo & poluigho ¢ sim |
para o reutiizaglo
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Atividade pedagogica

recomendada

Geografia e Artes.

canetas hidrocor.

Sugestao de ciclo: 62 ao 92 anos — Aulas previstas: 5 — Componentes envolvidos: Ciéncias,

Objetivos: Compreender que a agua é parte fundamental da manutencado de diversos processos
naturais e humanos. Investigar a complexidade da interligacao entre esses diferentes processos.
Realizar um exercicio de reflexao critica associado ao seu uso consciente da agua. Produzir
campanhas de utilidade publica que destaquem os temas discutidos.

Conteudos: agua, alimentacao, florestas, residuos, satde, consumo.

Materiais necessarios: computador para pesquisa, celular com camera, papel kraft ou flipchart e

Competéncias gerais da BNCC: 1,2, 3,4,5, 7 e 10.

12 ETAPA (1 auLa)

Nesse inicio, € muito importante fazer uma anélise do
conhecimento prévio dos estudantes. Para isso, sugeri-
mos duas atividades.

Alvo das cores:

a. Desenhe um grande circulo em uma folha da papel
kraft, A3 ou flipchart.

b. Usando canetinhas hidrocor, solicite aos estudantes
que desenhem pequenos circulos coloridos dentro do
circulo maior, seguindo a ideia de que:

Cor verde: acho que sei muito sobre o tema da agua;
Cor amarela: acho que sei alguma coisa sobre o tema
da agua;

Cor vermelha: acho que sei pouco sobre o tema da agua.
Esse recurso é bastante visual, e deve ser aplicado, tam-
bém, ao final das atividades, permitindo a comparagao
das percepcoes dos estudantes antes e depois.
Nuvem de palavras:

Na sequéncia, construa com seus estudantes uma nuvem
de palavras utilizando a seguinte questao:

Quais palavras (no maximo 3) lhe vém a mente quando
ouve a palavra “a4gua”?

Os estudantes, individualmente, escrevem as palavras em
seu caderno, notas adesivas ou em aplicativos on-line
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(como o ®Mentimeter). Agrupem as palavras por simi-
laridade e dialoguem sobre o significado delas em seu
conjunto. No final, anotem as principais tematicas surgidas.

22 ETAPA (2 auvas)

Divida os estudantes em quartetos.

Apresente uma breve aula expositiva e dialogada sobre
a tematica da agua, que tenha como base os pontos
fortes e frageis do levantamento feito na etapa anterior.
Solicite que cada quarteto elabore um mapa de conceitos
sobre a tematica da dgua. Essa estratégia permite que
0s estudantes criem novas conexdes entre diferentes
aspectos envolvendo o uso da agua e sua importancia.
Se puder, aprenda mais sobre um mapa de conceitos
aqui: https://www.youtube.com/watch?v=aFOUbIdN1Eg
Veja um exemplo de mapa de conceitos aqui: http://
proavirtualg49.pbworks.com/f/%C3%A1g8ua2.jpg
Solicite que os estudantes colem seus mapas conceituais
no mural da sala, permitindo que as informac0es sejam
compartilhadas. Como tarefa de casa, os estudantes, em
duplas, devem escolher uma Gnica tematica relacionada
a dgua para trabalhar na forma de campanha de utilida-
de publica. O ideal é que varios temas distintos sejam
trabalhados na classe.
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3g ETA PA (2 AULAS)

Peca as duplas que compartilhem na lousa a tematica
que escolheram.

Depois dessa listagem, as duplas devem fazer uma pes-
quisa na internet por fotos e/ou campanhas publicitarias,
para que se inspirem e criem suas préprias ideias. Vocé
pode ajuda-los apresentando as seguintes questdes:

- Quais fotografias ilustram melhor a mensagem que
querem passar?

- Elas ilustram um problema ou uma solugao?

- Essas fotografias podem ser feitas com seu celular?
- Onde elas poderiam ser feitas?

- Qual frase curta, de efeito, vocé criaria para sua cam-
panha de utilidade publica?

Em seguida, oriente as duplas a desenharem a cena
que planejaram fotografar, avaliando o melhor local para
fazé-lo. Nesse desenho, peca que ja criem uma frase
curta, de efeito.

Questione os alunos se o desenho e a frase vao criar
impacto no publico geral da cidade e se a linguagem é
acessivel. Se alguns concluirem que devem modificar
a mensagem, é importante incentivar que melhorem o
desenho e a frase, ou criem outra campanha.
Lembre-0s que as campanhas escolhidas serao veicula-
das em midias de relevancia local da cidade, como jornal,
outdoor ou portais de noticias. E que todas as escolas
terao pelo menos uma campanha registrada no livro de
fechamento do projeto, com o nome dos professores e
alunos envolvidos.

42 ETAPA (1 auLa)

Depois de definir a foto e a frase, cada dupla deve anotar
2 (dois) Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS)
em que suas campanhas se inserem.

Cada dupla compartilhara a sua campanha de utilidade
plblica com os demais grupos, permitindo que todos se
expressem sobre o0 impacto que sentiram.

0 professor podera montar uma forma colaborativa de
decisao para escolher quais campanhas enviar. Poderao
ser enviadas no minimo 4 e no maximo 8 campanhas,
por meio de upload no site do projeto.

52 ETAPA 1 auLa)

0 professor devera acessar o site www.imagensquetrans
formam.com.br e clicar na aba “Inscricdo”. E necessério
responder algumas perguntas e relatar como foi o de-
senvolvimento do trabalho com os alunos. Este relato
€ muito importante e é um dos critérios avaliados pela
comissao julgadora. Apds o preenchimento dos dados, o
professor devera enviar por escola no minimo 6 e no
maximo 10 fotos (cada campanha é composta de

uma fotografia associada a uma frase de até 10 palavras)
para concorrer ao Dia da Imagem. Os arquivos devem
conter o nome do professor responsavel (maximo de 2),
dos integrantes do grupo (maximo de 4) e a foto com
resolucao minima de 300 e maxima de 600 DPI.

IMAGENS QUE TRANSFORMAM
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Regulamento

Saiba como participar do projetoe
concorrer ao Dia da Imagem na sua escola

I: APRESENTACAO
1. O projeto IMAGENS QUE TRANSFORMAM na sua cidade
tem como foco a reflexdo sobre o tema agua.

2. O projeto consiste em uma oficina de formagao para
professores de todas as escolas interessadas; estudo do
tema na sala de aula, produgao de campanhas de utilidade
plblica por grupos de alunos; preenchimento de relatério
pelos professores; avaliacao e selecao dos trabalhos de
conclusao por comisséo julgadora e votagao popular. As
duas escolas escolhidas em cada cidade receberao o Dia
da Imagem, que consiste em um workshop de fotografia e
na producdo de campanhas de utilidade publica.

Il: ORGANIZACAO

1. O projeto IMAGENS QUE TRANSFORMAM é organiza-
do pela Flamingo Comunicacgao, doravante denominada
Organizadora.

2. Cada escola podera ter apenas um professor responsa-
vel. 0 nimero de salas de aula que o professor responsével
trabalhar é ilimitado.

Ill: PARTICIPANTES

1. O projeto é aberto exclusivamente a alunos e professo-
res de escolas publicas municipais e estaduais de Ensino
Fundamental Il das cidades participantes.

IV: OS TRABALHOS

1. Concluida a (ltima atividade de cada escola descrita neste
caderno, o responsavel pela inscrigdo devera reunir no minimo
6 e no maximo 10 fotos e frases que julgar mais pertinentes
ao tema, produzidas pelos alunos. Cada campanha, contendo
uma fotografia e uma frase de até 10 palavras, deve ser ins-
crita no site www.imagensquetransformam.com.br
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2. As campanhas escolhidas nas votagoes serdo usadas
como inspiracao para o workshop de fotografia e de cam-
panhas de utilidade plblica.

3. As campanhas devem ser acompanhadas de um relatd-
rio do professor, disponivel no site do projeto, que devera
ser preenchido pelo professor responsavel pela atividade
na escola.

V: ENVIO DAS PRODUCOES
1. A participacdo no projeto IMAGENS QUE TRANSFOR-
MAM ¢ totalmente gratuita.

2. Ao se inscreverem, todos 0s alunos(as) e professores
aceitam automaticamente todas as clausulas e condicoes
estabelecidas no presente regulamento.

3. Os autores das fotografias e frases responderao por
eventuais penalidades constantes na Lei 9.610/98, que
trata dos direitos autorais.

4. 0 professor responsavel devera enviar as fotografias e fra-
ses dos alunos e responder o relatério do professor por meio
do site: www.imagensquetransformam.com.br

5. Os professores que nao participarem da oficina de forma-
¢ao poderao fazer o download do guia “Arte da Fotografia”
no site do projeto.

6. 0 prazo maximo para a inscricao das escolas no site sera
informado pela Organizadora por e-mail e/ou WhatsApp.

VI: ESCOLHA DAS ESCOLAS

1. Em cada cidade participante, duas escolas serao esco-
Ihidas e ganharao o Dia da Imagem. Uma sera escolhida
pela comisséo julgadora e outra por votagao popular no site.
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2. Os critérios de julgamento serdo: criatividade, origina-
lidade, coeréncia do argumento em relacao ao tema e
descricao do envolvimento dos alunos, atestado pelo re-
latério do professor.

3. E da competéncia da comissao julgadora selecionar uma
das escolas que ganhara o Dia da Imagem em cada cidade.

4. A decisado da comissao julgadora é soberana, nao sendo
admitido qualquer tipo de recurso.

5. A escolha da outra escola vencedora sera por votagao
popular.

6. A votacao popular serd realizada por meio de plataforma
digital. A responsabilidade da Organizadora se limita a
contagem correta dos votos.

7. Todos os inscritos serao informados pela Organizadora
sobre as escolas escolhidas para receber o Dia da Imagem,
por e-mail, WhatsApp/e ou telefone.

VII: PREMIACAO

1. As duas escolas selecionadas de cada cidade ganhardo o
Dia da Imagem, composto por:

— um workshop de fotografia e campanhas de utilidade
plblica para alunos com 20 vagas, coordenada por um
especialista indicado pela Organizadora.

2. Essas atividades ocorrerao em um dia a ser definido em
comum acordo com as escolas escolhidas.

3. A selecao dos 20 alunos participantes do Dia da Ima-
gem sera feita pelo professor responsavel pela inscrigao.

4. A participacdo dos alunos no Dia da Imagem s6 sera
permitida mediante autorizagdo de uso de imagem assi-
nada pelo pai ou responsavel legal.

5. A Organizadora providenciara o material necessario para
a execucao de todas as atividades do workshop e dos
profissionais envolvidos.

VIII: DIVULGACAO DOS TRABALHOS

1. As campanhas dos alunos finalistas e as fotos das ati-
vidades realizadas no Dia da Imagem seréo divulgadas no
livro “Arte da Fotografia”, que sera distribuido gratuitamente
para todas as escolas participantes.

2. As campanhas de utilidade publica produzidas no
workshop serdo divulgadas em midias de relevancia local
da cidade (jornal, outdoor, portal digital, ou outro meio).

IX: DISPOSICOES GERAIS

1. Em momento algum podera a Organizadora ser respon-
savel por inscrigdes perdidas, atrasadas, enviadas erronea-
mente, incompletas, incorretas, invalidas ou imprecisas.

2. A Organizadora nao se responsabiliza por quaisquer cus-
tos referentes a confecgdo dos trabalhos em sala de aula.

3. Todos os participantes do projeto autorizam o uso gra-
tuito de suas obras, seu nome e sua imagem para divulga-
¢ao, a ser realizada pelos patrocinadores e pela Flamingo
Comunicacao ou coligadas. Inclui-se nessa permissao a
reproducao parcial e/ou integral das obras por tempo in-
determinado. As fotografias e campanhas produzidas pelos
alunos poderao ser expostas, veiculadas e reproduzidas em
todas as midias e em todos os eventos do interesse dos
patrocinadores e pela Flamingo Comunicacao e suas coli-
gadas, sob qualquer forma, por meios de comunicacao de
todo o pais, respeitando o contelido essencial do trabalho
e garantida a citacao da fonte e identificacdo do autor.

4. Os professores e alunos participantes do projeto renun-
ciam desde ja a receber contrapartida financeira.

5. 0 ndo cumprimento de qualquer item do regulamento
implica a exclusdo do professor inscrito, ndo tendo este

lugar para recurso.

6. Quaisquer duvidas sobre o projeto devem ser encami-
nhadas para o e-mail: educacao@edhorizonte.com.br

IMAGENS QUE TRANSFORMAM
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